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ie komme ich.in der Gas-

tronomie. schnell-und si-
cher. zu-viel . Geld,- ohne - mich
daflir -anstrengen: zu-milssen?
Leider, .auf diese Frage bietet
auch das netie Fachbuch ;Reich
in-der:Gastronomie’ der beiden
Unternehmenébe,rater~ Pierre

lst der Titel ;Reich.in der Gastro-
nomie” durchaus:emst gemeint;
wie die; benden Autoren der OGZ

ein relativer Begriﬁ und bedeutet

fiir jeden:Menschen etwasan-
deres: Trotzdem, auch wenn uns
unsere: Arbeit. hoffentlich - auch
Spaf ‘macht; so“geht es im_ Be-
ruf schlussendlich ums  Geldver-
dienen: :EFir-einen Unternehmer
gilt das sogar noch mehr als fir
einen‘Angestellten, denn-nur ein
ertragskraftiges: - Unternehmen
wird “daterhaft bestehen® ‘er
klarte Pierre Nierhaus.

Deshalb widmet sich.das schifis< .

sig strukturierte “Buch'.den

Erfolgsfaktoren- fiirerfolgreiche.

Gastronomen; die: flr. alle B
triebstypen gleich sind.

+Ple-Gastronomieiist-eine Bran=
che, in der sich-alles um Men-
schen:dreht, weil es dabei un-

i ~ ~der Kette Hotellerle und da-

Zweitens )

eine. - sehr - personalintensive
Branche. Das Thema: Mitarbei:
t‘erf‘uhrung ist praktisch for je-

mein 'Jean Georges Ploner

Erganzende Kompetenzen

Die beiden haben zwarihre eige:

nen Unternelimen, arbeiten aber
unteranderem bei Buchprojekten
immer wieder: gerne zusammen.
Nierhaus: kommt " urspriinglich
alis - dem: Film-Marketing - ‘und
fahrt bisheute quasi , nebenher”
mehrere Betriebe im Bereich der
wUnterhaltiingsgastronomie”,

‘otelfachschu;!e He:de[berg Be-
triebswirt gelernt und zuerst in

Ploner:als Berater selbststandig
und grindete das. Unternehmen
Pencom: Erist-auf.die Bereiche
Training, - Service-Mal

Was die beide’nyﬁAutoren',emt,fist
die ‘groBe-Leidenschaft fiir das

Trends; denensie auf geme
sam’ “organisierten- Trendtours
auf der Spursind. Dabei werden
regelmaBig < Destinationen wie
Kiew;.New: York, Shanghai, Las
Vegas, Miami, Paris-oder. Lon-
don erkundet:

Womit: wir ‘wieder beim.Buch

- nent;iso-Nierhaus.

der Gaétronomie“ an:
en. Emes der groﬂen

Blick veranschaulichen,  worlim -

es den Autoren geht

ist - dieses
trotz seiner  fach chen Kom:
etenz Und: inhaltlichen Tlefe
sehr,emfach und:vorallem uni
terhaltsam. zu. lesen, - Themen

wie Guerilla-Marketing werden.

nicht nur beschrieben, die dazu

~gehorigen: lllustrationen: fassen

einen: schmunzeln, -und sveran-

-.schaulichen .deutlich, worauf es
dnkommt.

Wit wollen:. nicht .mit erho-
benem. Zeigenfinger-.belehren:
SchlieBlich _sind - unsere- Leser
Unternehmer, die. wissen, was
sie tun.. Wir wellen-ihnen  mit
unserem BUch hitfreiche :Inputs

e sie.ihr Unternehmen
nach - profitabler fithren. :kén=
i:Das:Buch
soll- Gastronome dabei-helfen;
Uber ihr Tun krr h.-nachzuden-
ken, dam:t sie eigene Verbesse-

www,nierhdus.com
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A :
Reich in der Gasironomie;
Ein Muss:fiir jeden, der Inno-
vation..und Strategien sucht,
um-die -Chancen der Zukunft
fiir sich. und ‘sein. 'Unterneh-
mien:.zu.nutzen. Zahlreiche
Grafiken, . Kasten..und zahl-
reiche Fotos machen das Buch
trotz: seiner fachlichen: Tiefe
zu einer leichten Lektiire.

www.matthaes.de/buchshop



